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En aoiit 2025, les prix a la consommation ont progressé de 0,3% par rapport a juillet. Cette évolution est surtout
liée a Paugmentation de 0,8% des prix des produits alimentaires et de 0,6% des coiits liés a I’enseignement a
I’approche de la rentrée scolaire.

En moyenne sur les douze derniers mois, ’inflation s’établit a 4,0%, confirmant la tendance a la baisse et le
rapprochement du Cameroun au seuil de convergence CEMAC de 3%.

Par rapport au mois de juillet 2025, les prix a la consommation des ménages ont augmenté de 0,3%, aprcs une hausse de
0,2% le mois précédent, prolongeant ainsi la tendance haussicre entamée en février. Cette évolution s’explique principalement
par ’augmentation de 0,8% des prix des produits alimentaires et par la hausse de 0,6% des cofits liés a I’enseignement.

La hausse 0,8% des prix alimentaires s’explique en grande partie par I’augmentation des prix des légumes des huiles et
graisses ainsi que des poissons et fruits de mer. Les 1égumes frais en fruits ou racines, comme les oignons, les tomates et les
poivrons, ainsi que les légumes frais en feuilles tels que les feuilles de citrouille, de baobab ou les épinards, ont enregistré des
hausses sensibles. Cette dynamique est renforcée par la progression des prix des huiles et graisses, notamment 1’huile de coton,
I’huile de palme brute et les noix de palme, dont I’approvisionnement est perturbé par la saison des pluies et I’état dégradé des
routes reliant les zones de production aux zones de commercialisation. Les poissons et fruits de mer, en particulier les poissons
séchés et fumés, ont également contribué a cette inflation alimentaire.

La hausse de 0,6% des coiits liés a I’enseignement s’explique principalement par la rentrée scolaire, période au cours de
laquelle certains établissements révisent a la hausse les frais d’inscription et/ou de scolarité. Les ménages doivent alors supporter

des dépenses plus importantes pour la scolarisation de leurs enfants, qu’il s’agisse des frais d’inscription, de I’achat des
fournitures scolaires ou encore des services annexes.

En glissement annuel, ’inflation s’établit a 3,2% en aoiit 2025, un niveau identique a celui de juin mais légeérement inférieur
a celui de juillet ou elle atteignait 3,4%.

En moyenne sur les douze derniers mois, le taux d’inflation s’établit a 4,0%, soit une baisse de 1,1 point de pourcentage par
rapport a son niveau d’aott 2024. Malgré ce recul, I’inflation reste au-dessus du seuil de convergence de 3% fixé pour la zone
CEMAC. La dynamique inflationniste reste principalement portée par les produits alimentaires dont les prix ont augmenté de
7,0%, ainsi que par les coits de transport qui affichent une progression de 5,9%. Ces deux postes représentent la part la plus
importante des dépenses de consommation des ménages et exercent une influence déterminante sur 1’évolution des prix.

L'inflation varie considérablement d’une région a ’autre, allant de 2,4% a Bertoua, a 4,9% a Maroua et Bamenda. Les
hausses les plus modérées sont observées a Bertoua (2,4%) et a Garoua (3,2%), tandis que les plus fortes progressions concernent
Maroua et Bamenda (4,9% chacune), ainsi que Buea (4,5%), Bafoussam (4,3%). Ces écarts reflétent notamment les différences
dans les cotits de transport, la disponibilité des produits et les particularités des chaines d’approvisionnement propres a chaque
région.

Le taux d’inflation sous-jacent! se situe a 2,5%, indiquant que la dynamique actuelle ne se limite pas aux fluctuations des prix
des produits frais ou de 1’énergie, mais refléte également des hausses dans d’autres composantes du panier de consommation.
Toutefois, les produits frais continuent de tirer I’inflation vers le haut, avec une progression de 11,7%, tandis que les prix de
I’énergie ont augmenté de 5,0%.

Suivant ’origine des produits, I’inflation est davantage interne, portée par la hausse des prix des biens et services produits
localement. Les prix des produits locaux ont en effet progressé de 4,3%, contre 3,2% pour les produits importés. Cette situation
met en évidence des pressions inflationnistes d’origine domestique, liées a I’augmentation des coflits de production, aux
contraintes logistiques et a une demande intérieure qui reste soutenue.

Tableau 1 : Variation des prix a la consommation finale des ménages

Variation (%) Aoit 2024 Juin 2025 Juillet 2025 Aoiit 2025

Mensuelle 0.4 03 02 03

Sur un an 3,8 3,2 3,4 3,2

En moyenne sur les douze derniers mois 5.1 4.1 4.0 4.0

Graphique 1 : Evolution de l'indice des prix a la consommation finale des ménages
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! Hors produits & forte variabilité des prix, notamment les produits pétroliers, le gaz domestique et les produits frais.




Graphique 2 : Contributions des fonctions de consommation a la variation mensuelle de I’indice

Produits alimentaires et boissons non alcoolisées e

Enseignement B 0,01715 0,25019
Habillement et chaussures B 0,01184
Transports B 0,01108
Loisirs et culture B 0,00580
Boissons alcoolisées, tabacs et stupéfiants I 0,00294
Santé | 0,00184
Meubles, articles de ménage et d’entretien courant | 0,00131
Biens et services divers | 0,00121
Restaurants et hotels 0,00029

Communications  -0,00065

Logement, eau, gaz, électricité et autres combustibles

-0,02608

Note de lecture :

La contribution des fonctions de consommation a la variation mensuelle de l'indice des prix présentée
dans le graphique 2 ci-dessus est un indicateur utilisé pour analyser 1'impact de chaque catégorie de
produits sur la variation globale mensuelle de I'indice.

Une contribution positive d'une catégorie indique qu'elle contribue a la hausse de l'indice des prix a la
consommation, a contrario, une contribution négative indique qu'elle exerce une influence a la baisse.
La somme des contributions a la variation mensuelle de 1’indice est égale a la variation mensuelle.

Graphique 3 : Evolution de l'indice des prix a la consommation finale des ménages par origine des produits
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Tableau 2 : Evolution de I’Indice Harmonisé des Prix a la Consommation (Base 100 année 2022)

Indice Variations
Declinaisons Sept-24 | Oct24 | Nov2d | Déc24 | Janv-25 | Fév2s | Mar® | Ave25 | Mai25 | Juin25 | Juil2s | Aoat2s | AN Aokt -2 sé‘zll’)tt'_zz‘; PN
Produits alimentaires et boissons non alcoolisées 120,1 120,5 120,1 121,7 121,1 121,2 122,0 123,3 123,9 124,5 125,0 | 1259 0,7% 6,9% 6,8%
Produits alimentaires 1207 | 121,0 | 1206 | 1223 | 1216 | 1218 | 1225 | 1239 | 1246 | 1252 | 1257 | 1266 | 08% 7,0% 7,0%
Pains et céréales 118,3 117,4 117,5 | 117,1 117,7 1183 118,5 118,8 119,4 1193 119,6 | 119,6 0,0% 2,8% 6,2%
Viandes 108,5 109,6 109,8 | 1104 109,5 109,8 110,1 111,6 111,7 111,8 111,3 | 110,7 -0,6% 2,5% 3,4%
Poissons et fiuits de mer 1182 | 1155 | 1155 | 1159 | 1147 | 1146 | 1162 | 1178 | 1175 | 1184 | 1191 | 1202 | 1,0% 4,3% 4,4%
Lait, fromage et wuf 1133 | 1135 | 1138 | 1137 | 1140 | 1143 | 1137 | 1148 | 1145 | 1147 | 1144 | 1145 | 01% 2,0% 3,1%
Huiles et graisses 97,7 98,1 99,3 102,5 102,7 102,5 102,4 102,2 101,9 102,3 104,0 | 105,6 1,5% 9,9% 2,0%
Fruits 125,7 130,8 130,2 | 137,5 135,4 136,8 136,3 137,9 133,9 132,7 1352 | 1355 0,2% 11,0% 11,9%
Légumes 142,5 144,8 1423 | 146,4 143,5 141,3 143,8 146,7 150,7 153,2 153,4 | 156,2 1,8% 13,1% 11,1%
Sucre, et confiserie 107,6 107,9 107,5 | 108,0 107,6 107,8 107,2 106,8 106,3 106,0 106,2 | 106,44 0,2% -0,8% -0,3%
Produits alimentaires n.c.a 123,1 123,2 123,6 | 1254 128,7 134,9 134,9 136,4 133,8 133,1 134,9 | 136,7 1,3% 11,9% 13,9%
Boissons non alcoolisées 1041 | 1042 | 1043 | 1043 | 1046 | 1047 | 1050 = 1050 | 1052 | 1052 | 1052 | 1053 | 0,0% 12% 1,2%
Boissons alcoolisées, tabacs et stupéfiants 106,2 | 106,2 107,1 107,6 108,0 108,9 109,4 109,5 109,8 110,1 110,2 | 1104 0,2% 4,0% 3.4%
Habillement et chaussures 107,1 107,3 107,6 | 108,7 108,5 108,7 108,8 108,7 108,7 108,7 108,6 | 108,8 0,1% 1,7% 2,0%
Logement, eau, gaz, électricité et autres 107,5 107,7 108,0 | 108,5 108,7 108,7 109,1 108,7 108,5 109,2 109,6 | 1094 -0,2% 1,9% 2,8%
combustibles
Meubles, articles de ménage et d’entretien courant | 109,8 109,8 109,9 | 109,7 110,0 110,1 110,2 110,3 1104 1104 110,4 | 110,5 0,0% 0,7% 1,3%
Santé 101,6 | 101,7 | 101,7 | 101,8 101,8 101,9 | 101,9 102,0 102,1 102,1 102,0 | 102,1 0,0% 0,5% 0,6%
Transports 130,7 131,5 132,0 | 1322 131,8 131,8 131,9 131,9 131,9 132,1 132,4 | 1325 0,1% 1,8% 5,9%
Communications 100,5 100,4 100,2 | 100,2 100,2 100,2 100,1 100,1 100,1 100,0 100,0 | 100,0 0,0% -0,5% -0,3%
Loisirs et culture 103,0 | 103,0 103,0 | 103,1 103,0 103,0 103,0 103,0 103,0 102,9 102,9 | 103,1 0,2% 0,2% 0,4%
Enseignement 105,9 | 106,1 106,1 | 106,1 106,1 106,2 | 106,3 106,3 106,3 106,3 106,5 | 107,2 0,6% 1,6% 1,6%
Restaurants et hotels 107,2 107,4 107,8 | 108,2 108,4 108,7 108,8 109,0 109,2 109,4 109,4 | 1094 0,0% 2,1% 2,1%
Biens et services divers 108,1 108,3 108,6 | 108,7 108,7 108,9 108,9 109,0 109,1 109,2 109,2 | 109,3 0,0% 1,2% 1,7%
INDICE GENERAL 13,6 | 1139 | 1140 | 1147 1145 | 1146 | 1150 | 1154 | 1156 1159 | 1161 1165 | 03% 32% 4,0%




Indice Variations

Déclinaisons ] ] Mars- . . . . Aoiit-25/ | Aoiit-25/ | Sept-24 a Aoiit-25/

Sept-24 | Oct-24 | Nov-24 | Déc-24 | Janv-25 | Fév-25 25 Avr-25 Mai-25 Juin-25 Juil-25 | Aoiit-25 Juil-25 Aoiit -24 Sept-23 & Aodt-24
Biens et services locaux 114,7 115,0 115,0 | 1159 115,6 115,8 116,2 116,7 116,9 117,3 117,6 | 118,0 0,3% 3,7% 4,3%
Biens importés 110,9 111,1 1114 | 111,7 111,6 111,7 111,8 112,0 112,1 112,1 112,2 1123 0,1% 2,1% 3,2%
Energie 118,2 118,9 119,2 119,9 119,8 119,6 120,0 119,3 118,9 119,6 120,1 119,7 -0,3% 2,0% 5,0%
Produits frais 132,5 133,0 132,3 134,5 132,8 133,0 1343 136,4 137,9 139,2 139,7 = 1422 1,8% 10,5% 11,7%
Hors produits frais et énergie 109,9 110,1 110,3 110,7 110,8 110,9 111,0 111,3 111,3 111,4 11,6 | 111,6 0,0% 1,9% 2,5%
Yaoundé 113,1 113,0 112,9 113,4 113,7 113,9 114,6 115,4 115,4 115,4 115,3 115,8 0,4% 3,3% 3,8%
Douala 114,6 115,3 115,2 116,0 115,3 115,3 115,4 116,0 116,0 116,3 116,5 @ 117,0 0,4% 2,8% 4,0%
Maroua 117,2 117,5 117,8 | 118,8 117,7 118,2 118,1 118,0 118,1 118,6 118,2 | 118,2 0,0% 1,8% 4,9%
Bafoussam 113,3 113,7 113,5 114,0 114,5 114,8 115,2 115,8 116,5 116,5 116,6 @ 117,6 0,9% 4,9% 4,3%
Buea 113,9 113,8 113,7 113,9 114,0 114,5 115,0 114,6 115,5 116,5 117,7 117,2 -0,4% 4,0% 4,5%
Garoua 111,0 111,9 112,0 | 113,1 112,4 112,2 112,3 112,5 112,9 113,4 114,3 114,1 -0,2% 3,1% 3,2%
Ebolowa 113,9 113,9 114,1 114,8 115,1 114,3 114,6 114,9 115,1 115,3 116,2 | 1164 0,1% 3,3% 4,0%
Ngaoundéré 112,6 113,3 113,3 115,3 115,4 115,9 116,2 115,7 116,4 117,2 118,1 117,5 -0,5% 4,0% 3,9%
Bertoua 112,6 | 1124 1134 | 1139 113,7 113,2 112,7 1134 113,7 113,9 1139 | 1153 1,2% 3,1% 2,4%
Bamenda 1114 111,7 112,3 | 112,8 112,9 113,1 113,6 113,8 113,9 114,3 1143 | 114,6 0,2% 3,8% 4,9%




Graphique 4 : Indice des prix a la consommation et son évolution en variation sur un an (ou en glissement annuel)
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Note de lecture :

La variation en glissement annuel est un indicateur qui permet d’apprécier 1’évolution des prix entre un mois donné et le méme mois de I’année précédente. Ainsi, la hausse de
3,2% notée en aout 2025 signifie qu’un produit, qui cottait 100 FCFA en aotit 2024, revient désormais a 103 FCFA. Si la dynamique de baisse en glissement annuel se maintient

dans les mois a venir, alors elle pourrait conduire a un retournement de tendance de I’inflation ; ouvrant ainsi la voie a une diminution progressive de la variation en moyenne
annuelle.
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